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Internet: se vienen los
buscadores especializados

| EL CRONISTA Buenos Aires

Durante los 10 meses que que-
dan de 2005 se generaran
20.000 millones de bytes o —u-
na unidad de medida hasta
ahora desconocida por lo in-
necesaria- 20 exabytes de in-
formacion digital. Una buena
parte de ellos, unos 100 pe-
tabytes (un millén de bytes),
serd s6lo de fotografia digital.
Empresas y consumidores se-
ran quienes aporten los conte-
nidos.

Asfse desprende de un infor-
me de la consultora Deloitte,
que atribuye el maximo prota-
gonismo para este ano a los
buscadores.

des probablemente requiera
una interfaz diferente para ca-
da aplicacién, tanto parala in-
troduccion de términos de
blisqueda como para la entre-
ga de resultados”, sugiere la

consultora. Es que poco puede
hacer el Google para determi-
nar si ante la palabra clave “Ar-
gentina”, es mds valiosa la we-
blog sobre la artista espafiola
de nombre Imperio o el sitio
oficial de la Presidencia de la
Nacion. De hecho, hoy se vale

“Lo que se vienen son moto-
res de busqueda customiza-
dos, dirigidos a usuarios espe-
cificos y vinculados con el so-
porte”, asegura Alberto Lépez

Carnabucci, socio de la con-
sultora. Es que otro cambio de
la informacién digital es que
‘provendrd también de otros
dispositivos, como los teléfo-
nos celulares.

“La Argentina, por ejemplo,
generard nueva informacién
con la facturacién digital”, gra-
fica Carnabucci.

de informacion mas subjetiva,
como el nimero de ingresos,
para destacar un sitio web por
sobre otro.

“Los motores empiezan a or-
ganizar la informacién priva-
da, a la biblioteca piiblica su-
mamos la del hogar”, asegura
Carnabucci.

“Aunque las bisquedas aus-
piciadas publicitariamente
son suficientes para muchos

usuarios, un creciente numero
de profesionales, académicos
y consumidores de alto uso
pueden estar preparados para
pagar un monto por busque-
das mads acertadas y de mayor
calidad”, es una de las conclu-

Para la consultora identifi-
cada como una de las Big Four,
“el valor de la informacién di-
gital decaerd ante la dificultad
para encontrar datos relevan-
tes”, en caso de que no se pue-
da garantizar efectividad en
los buscadores.

“Explotar estas oportunida-

siones del informe de Deloitte.
“Pueden acercar un rango ma-
yor de fuentes de informacién,
que no estén atravesadas por
auspicios publicitarios”, com-
pleta.

El acceso a Internet desde
cajeros automdticos y teléfo-
nos publicos puede ser una
buena oportunidad de expan-
sion para los buscadores.




